


Ainda em 2022, foi desenvolvido todo o
planejamento de marca (ativo) e, em 2023, foi
possível executar boa parte do plano de
ações, que foi estruturado para atender a
cada objetivo estratégico.

A seguir fatos e dados...

Estratégia:



Site Instagram Facebook App Whatsapp

Telegram TikTok Youtube Murais SAA

TVs Rádio academia Painéis Displays ClubeFy

Instagram Lab

Impressos

Podcast Fairplay +18 perfis das modalidades

Informativo esporte

Hotsite de obras

38 canais de comunicação



Campanhas
diversas



Campanhas gerais (Esportes, Beneficente, Recreio Mall, Eventos e Institucional)



Novas
plataformas



Novo site +
Chatbot + SAA 



Novo app



Plataforma de conteúdo
exclusivo sobre lifestyle,
esporte, saúde e mais!

Clubefy



Podcast



Disponível no Youtube e Spotify



Websérie



Websérie

Disponível no Youtube, Site,
Facebook e Instagram

26,8 mil 
visualizações



Informativo do
Esporte



Informativo Mensal do Esporte
#EntreNoJogo



RJ Collection
Campanha e ativação



RJ Collection | Coleção 24
Loja virtual (2023)



Dados dos
canais digitais



Instagram 17.400 seguidores

Facebook 18.800 curtidores

Linkedin 1.145 seguidores

Tiktok 8.150 seguidores

Seguidores nos Canais Digitais

*Dados contabilizados até dezembro de 2023

30%

3,2%

26%

100%



Instagram 154.000 (alcance)

Facebook 260.000 (alcance)

Site 588.000 visualizações

Linkedin 45.267 (alcance)

Tiktok 1.200.000 visualizações

Podcast 37.700 visualizações 

Alcance dos Canais Digitais
(Visualizações, Acessos, etc)

*Dados contabilizados até dezembro de 2023

30

28

366

270%

Criado em 2023

100%



16 novos perfis das modalidades, além de
projetos como o NAE e o LAB.

@tenis.recreio @ginastica.recreio @natacao.recreio @judo.recreio

@badminton.recreio @corrida.recreio @handebol.recreio @basquete.recreio

@voleibol.recreio @masternatacao.recreio @padel.recreio @preparacaofisica.recreio

@preparacaofisica.recreio @beachtennis.recreio @futsal.recreio @formativa.recreio



Exemplos:



Recreio Lab
Campanha, identidade e conteúdo





Uma campanha colorida dá vida ao lançamento do projeto. A
identidade visual é inspirada nos pilares do projeto, trazendo formas
que fazem referência aos legos.

BILINGUISMO TECNOLOGIA

ARTEESPORTE





Destaques LAB

Criação de conteúdo em tempo real



Feedbacks Recreio Lab



Mídia
espontânea



Assessoria de Imprensa
Estimativa de valores em mídia espontânea (sem custos)

R$ 4.689.000,00

R$ 1.239.000,00



Assessoria de Imprensa
Estimativa de valores em mídia espontânea (sem custos)



Mídia espontânea

R$ 3.072.000,00
estimativa de valor de mídia orgânica (sem custos)

Marcelo Demoliner



24/10/2023 - VS União Corinthians - Youtube 30/10/2023 - VS Botafogo - Youtube/Uol
01/11/2023 - VS Vasco - Youtube/Canal Goat
09/11/2023 - VS Cerrado - Canal do Cerrado 11/11/2023 - VS Brasilia - Youtube
22/11/2023 - VS Bauru - Youtube
24/11/2023 - VS Franca - Youtube
28/11/2023 - VS São Paulo - Star+/Espn 06/12/2023 - VS Unifacisa - ItaTV / Youtube
19/12/2023 - VS Corinthians - Espn
29/12/2023 - VS Pato - Youtube

Transmissões  ao vivo | Caxias Basquete

R$ 4.774.875,00
Estimativa de retorno em mídia espontânea (sem custos), seguindo bases de valores

comerciais das emissoras e de audiência de anúncios do Youtube

Caxias Basquete



Mídia espontânea | Caxias Basquete

R$ 386.802,25

Globo Esporte

Rádios | Caxias Basquete

R$ 47.900,00
Transmissões ao vivo das duas rádios in loco do

ginásio do Sesi + cobertura online dos jogos e
diversas publicações

Mídias digitais | Caxias Basquete

R$ 63.000,00
Portais de Esporte e Site da Liga, seguindo bases
comerciais de anúncios em cada portal/adsense

Caxias Basquete



Placa Ouro
Fenaclubes

Reconhecimento



Placa Ouro Fenaclubes

Recebimento da Placa Ouro na Fenaclubes: reconhecimento do Clube como um
dos 10 mais relevantes entre os mais de 11 mil clubes existentes no Brasil.



O que já vem sendo
feito (2024)



Criação de novos canais

Telegram Whatsapp

Telegram
Whatsapp



Disparo de E-mails



Maior frequência de
conteúdos voltados a 
serviços esportivos



Lançamento do informativo
Recreio em Foco Também em

versão impressa


